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Dr inz Dagmara Stangierska

Jednostka realizujaca:
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Jednostka zlecajaca:
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Zatozenia, cele i opis zajec:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z marketingowym podejsciem do rynku, miejscem marketingu w zarzadzaniu
przedsigbiorstwem, ze szczegdlnym naciskiem na przedsigbiorstwa zajmujace si¢ wprowadzaniem $rodkéw ochrony do
powszechnego stosowania, ich obrotem, stosowaniem, a takze $wiadczacymi ustugi doradcze z tego zakresu z
uwzglednieniem specyfiki rynku odbiorcy objetego obligatoryjnym stosowaniem integrowanej ochrony roslin. Student pozna
zasady tworzenia i elementy planu marketingowego oraz znaczenie i wykorzystanie w zarzadzaniu przedsigbiorstwem
(zarzadzaniu marketingowym) narzedzi marketingu-mix. W efekcie student bgdzie miat podstawowa wiedz¢ z marketingu,
umiat dokona¢ analizy otoczenia marketingowego (konkurentow, odbiorcow, roli panstwa) oraz zastosowaé w praktyce
narzedzia marketingu-mix w zaleznos$ci od specyfiki dziatalnosci gospodarcze;j.

1/ Podejscie marketingowe do rynku. Znaczenie marketingu w zarzadzaniu przedsigbiorstwem, w tym marketing strategiczny
i czynny 2/ Elementy otoczenia marketingowego, ich wplyw na decyzje marketingowe, 4/Polityka Panstwa jako element
otoczenia marketingowego, dziatalnos¢ legislacyjna panstwa i jej wptyw na dziatania marketingowe 4/Konsument — odbiorca
ustug, jego potrzeby, segmentacja rynku odbiorcow. 5/ Analiza SWOT - firma i jej konkurenci, mocne i stabe strony
przedsigbiorstwa 6/Pojecie i narzedzia marketingu mix 7/Ujgcie marketingowe produktu, specyfika ustug jako produktu, cykl
zycia produktu, dziatania w zakresie produktu, 8/Cena jako narzgdzie marketingu mix, polityka cen, metody ustalania
poziomu cen 9/Funkcja promocji, dziatania promocyjne, specyfika promocji na rynku srodkow ochrony i ustugach z zakresu
ochrony roélin.

Formy dydaktyczne, liczba godzin:

Wyktad; liczba godzin 15
Cwiczenia ; liczba godzin 15

Metody dydaktyczne:

Wyktad, studium przypadku, dyskusja, samodzielna praca studenta

Wymagania formalne

i zatozenia wstepne: brak
Wiedza: Umiejgtnoscei: Kompetencje:
W 01 - ma podstawowa wiedz¢ [U 01 - potrafi  identyfikowaé | K 01 - jest gotow do wyznaczania
ekonomiczng z zakresu ekonomiczno- | potencjalne zagrozenia podejmowania | priorytetow w dziatalnosci
prawnych podstaw biznesu dziatalnosci gospodarczej i dokonaé | gospodarczej
W_02 - zna spoleczne i ekonomiczne | analizy dziatalno$ci marketingowej K 02 - jest otwarty na nowe
Efekty uczenia sie: uwarunkowania zwigzane z dzialalnoscig | U 02 - potrafi przygotowal prace | rozwigzania w zakresie dziatan
ogrodnicza pisemna dotyczaca analizy dziatalnosci | marketingowych gospodarstw
marketingowej gospodarstw | ogrodniczych ulatwiajacym wybor
ogrodniczych konsumentom i klientom
biznesowym

Sposob weryfikacji efektow uczenia
sie:

Efekt W_01, W_02, U_01 -egzamin
Efekt U 01, U 02,K 01, K 02— studium przypadku (praca indywidualna pisemna)

Forma dokumentacji osiggnietych
efektéw uczenia sie:

egzamin
praca indywidualna pisemna

Elementy i wagi majace wptyw
na ocene koricowa:

egzamin -60%
studium przypadku (praca indywidualna pisemna) -40%

Miejsce realizacji zajec:

Sala dydaktyczne

Literatura podstawowa i uzupetniajaca:

1.Ph. Kotler ,,Marketing". Wyd. XIX, Rebis, Warszawa 2005.

2. Michalski E. Marketing Podrecznik akademicki. Wyd. PWN, Warszawa 2004.
3. Altkorn J. Podstawy Marketingu. Wyd. Instytut Marketingu, Krakéw 2005.
4. Kaczmarczyk S. Badania marketingowe. Wyd. PWN Warszawa 2005.

UWAGI
brak

Wskazniki ilosciowe charakteryzujgce modut/przedmiot:




Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wtasnej) niezbedna dla osiggniecia

zaktadanych dla zaje¢ efektow uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:

55

akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

taczna liczba punktdw ECTS, ktérg student uzyskuje na zajeciach wymagajgcych bezposredniego udziatu nauczycieli

1,4 ECTS

Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:

kategoria efektu

Efekty uczenia sie dla zajec:

Odniesienie do efektow dla programu

studiow dla kierunku

Oddziatywanie
zajec na efekt

kierunkowy*’

Wiedza - W _01 ma podstawowa wiedz¢ ekonomiczng z zakresu ekonomiczno- | K W08 1
prawnych podstaw biznesu

Wiedza—W_02 zna spoleczne i ekonomiczne uwarunkowania zwigzane z | K W09 2
dziatalno$cig ogrodnicza

Umiejetnosci — potrafi identyfikowa¢ potencjalne zagrozenia podejmowania | K U08; K_U06 I;1
dziatalnosci gospodarczej i dokona¢ analizy dziatalnosci

u_o1 marketingowej

Umiejetnosci — potrafi przygotowa¢ pracg pisemng dotyczacg analizy dziatalnosci | K Ul4 2

U0 marketingowej gospodarstw ogrodniczych

Kompetencje — jest gotow do wyznaczania priorytetow w dzialalnosci | K KO3 1
gospodarczej

K 01

Kompetencje — jest otwarty na nowe rozwigzania w zakresie dziatan K KOl 1

K 02 marketingowych gospodarstw ogrodniczych utatwiajacym wybor

konsumentom i klientom biznesowym

*)

3 —znaczacy i szczegotowy,

2 — czesciowy,

1 — podstawowy,




