Nazwa zajec: Zachowania konsumentéw na rynku ogrodniczym ECTS | 1
;Lug?;?:é?nie nazwy naj. Consumer behavior in the horticultural market
Zajecia dla kierunku studiow: Ogrodnictwo
Jezyk wyktadowy:  polski Poziom studiow: |l stopien
Forma stacjonarne Status [ podstawowe [ obowigzkowe | Numer semestru: 2 semestr zimowy
studiow: [ pjestacjonarne zajet: kierunkowe do wyboru L] semestr_letni

Numer
katalogowy:
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Koordynator zajec¢:

dr inz. Dagmara Stangierska

Prowadzacy zajecia:

dr inz. Dagmara Stangierska

Jednostka realizujgca:

Pracownia Organizacji i Ekonomiki Ogrodnictwa, Katedra Sadownictwa i Ekonomiki Ogrodnictwa, Instytut Nauk
Ogrodniczych

Jednostka zlecajgca:

Wydziat Ogrodniczy

Zatozenia, cele i opis zajec:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z mozliwosciami sfinansowania nowych przedsiewzie¢
gospodarczych oraz dofinansowanie na potrzeby rozwojowe istniejgcych podmiotéw gospodarczych z zrédet
prywatnych i publicznych podmiotéw finansowych.

Zachowania konsumentéw — ich istota i uwarunkowania. Demograficzno-ekonomiczne oraz spoteczno-kulturowe
determinanty zmian zachowan konsumentéw. Nowe trendy w zachowaniach konsumentéw na rynku zywnosci.
Metody badania zachowan konsumentow. Czynniki warunkujgce wybor produktéw ogrodniczych (spozywczych,
roslin ozdobnych) Proces podejmowania decyzji o produktéw ogrodniczych. Postawy i zachowania
konsumentéw w stosunku do wybranych kategorii produktéw ogrodniczych. Wptyw komunikacji rynkowej na
zachowania konsumentéw wobec produktow ogrodniczych. Styl zycia w odniesieniu do zywnosci jako
psychograficzne kryterium segmentacyjne konsumentéw produktéw ogrodniczych (spozywczych, roslin
ozdobnych).

Formy dydaktyczne, liczba
godzin:

Wyktady: liczba godzin 15

Metody dydaktyczne:

Wyktad, analiza przypadku, dyskusja
W przypadku zaistnienia koniecznosci przeprowadzenia zaje¢ z wykorzystaniem metod zdalnego nauczania,
w ten sposéb beda realizowane tresci o charakterze audytoryjnym.

Wymagania formalne
i zatlozenia wstepne:

brak

Efekty uczenia sie:

Wiedza:

W_01 — ma pogtebiong wiedze z
zakresu zachowan konsumentoéw na
rynku ogrodniczym

Umiejetnosci:

U_01 — potrafi dokonaé wstepnej
analizy zachowan konsumentéw
na rynku ogrodniczym

Kompetencje:

K_01 - jest $wiadomy
spotecznej, zawodowej i etycznej
odpowiedzialnosci
przedsiebiorstw funkcjonujgcych
na rynku ogrodniczym

Sposob weryfikacji efektéw
uczenia sie:

Efekt W_01, U_01, K_01 — egzamin

Forma dokumentac;ji
osiggnietych efektéw uczenia
sie:

Egzamin pisemny

Elementy i wagi majgce wptyw
na ocene koncowa:

Egzamin — 100%

Miejsce realizacji zajec:

Sala dydaktyczna
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Literatura uzupetniajgca:

artykuty naukowe i popularno-naukowe oraz materiaty internetowe zwigzane z tematyka zaje¢
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Wskazniki ilosciowe charakteryzujgce modut/przedmiot:

Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy wiasnej) niezbedna dla

27 h
osiggniecia zaktadanych dla zaje¢ efektéw uczenia sie - na tej podstawie nalezy wypetni¢ pole ECTS:
taczna liczba punktéw ECTS, kidrg student uzyskuje na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 0.5 ECTS
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia: ’
Tabela zgodnosci kierunkowych efektéw uczenia sie z efektami przedmiotu:
kategoria efektu Efekty uczenia sie dla zaje¢: Odniesienie do efektéw dla Oddziatywanie

programu studiéw dla kierunku

zajec na efekt

kierunkowy*)
Wiedza - W_01 ma pogtebiong wiedze 2z zakresu zachowan | K_WO08 1
konsumentéw na rynku ogrodniczym
Umiejetnosci — potrafi dokona¢ wstepnej analizy zachowan konsumentéw | K_U06 1
na rynku ogrodniczym
U_01
Kompetencje - jest Swiadomy spotecznej, zawodowej i etycznej | K_K04 1
K 01 odpowiedzialnosci przedsiebiorstw funkcjonujgcych na
0 rynku ogrodniczym
")

3 — znaczacy i szczegotowy,
2 — czesciowy,

1 — podstawowy,




